CHIFFRES

#IQVIA FRANCE
MARCHE DE LA CHUTE DE CHEVEUX

Par Valérie Caron, strategic supplier services coordinator, Service Data & IA de IQVIA

Top 5 laboratoires

mm Furterer

mm Klorane

H Bailleul

B |uxeol

BN Bayer Santé Familiale

Top 5 produits/marques

5646 892
L 466148 4333730
KLORANE ALOPEXY MINOXIDIL
QUINI.EDEL +1,4 % BAILLEUL
+4,3% +8 %
Chiffres clés
[ )
Chiffre Ventes
' [ ]
d'affaires en volume

10,8 %

16,29 %

56,7 M€

3456181
3439805
TRIPHASIC BIOTINE
PROGRESS BAYER
=7,8 % +81%
(]
Prix
moyen

56,7 M€
+7,2%

2,8M
+7,4 %

Cumul Mobile Octobre 2025 /Circuit Pharmacie

d‘affaires, qu’en typologie, et en couverture géographique. Pharmastat accompagne depuis 30 ans les phar

daf, 3

dans la de la pr

En partenariat avec Pharmastat, panel couvrant plus de 60 % des officines de France Métropolitaine + DOM, représentatives tant en termes de chiffre
les synd

201 €
=0,2 %

Labos : des dynamiques contrastées

« FURTERER reste leader en valeur, maissa
croissance est modérée (+3,3 %).

« KLORANE se distingue par une progres-
sion remarquable (+17,1%) et consolide
sa position de challenger.

«BAILLEUL et LUXEOL affichent des
croissances plus modestes (+4,5 % et
+2 %), tandis que BAYER Santé Familiale
progresse fortement (+10 %).

Innovation et la diversité récompensées

« KLORANE QUINI.EDEL est la marque la

plus vendue, confirmant la vitalité du seg-

mentdes shampoings et soins spécialisés.

« ALOPEXY et MINOXIDIL BAILLEUL

restent des références majeures.

«TRIPHASIC PROGRESS recule nette-
ment, illustrant I'essoufflement de cer-
taines références traditionnelles.

« BIOTINE BAYER affiche une belle dyna-
migue, portée par 'intérét croissant pour
les solutions différenciantes.

« Croissances exceptionnelles sur cer-
taines présentations:

- TRIPHASIC PROGRESS SER A/CHUTE

8X5,5ML (+108,6 %);

- MINOXIDIL COOPER SOL. EXT.NF 5 %

3x 60 ML (+52,9 %).

Environ 40 % du marché se concentre sur

5 produits ou gammes majeures, ce qui est

considérable.

Lecture des tendances

« La croissance est tirée par I'innovation,
le renouvellement de l'offre et I'attrait pour
les ingrédients naturels.

« La stabilité du prix moyen et le recul de
certains leaders traduisent une concur-
rence forte et une sensibilité accrue au
rapport qualité/prix.

« Les pharmaciensonttoutintéréta suivre
les évolutions du marché, a valoriser les
produits en progression et a adapter leur
assortiment pour répondre alademande.
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